Hacemos difusion de productos turisticos responsables y sostenibles

Un servicio integral para optimizar su evento, negocio, producto o destino
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Servicios Generales

Creacion y gestion de contenidos: redaccion, edicion, marketing publicitario, comercializacion y distribucién para conseguir que
los productos turisticos sean atractivos a cada perfil de viajero y publico objetivo.

Promocion de los productos y soportes que creamos a través de todas las redes sociales, ferias y eventos a los que acudimos
constantemente y cubrimos en nuestros medios.

Monitorizacion de los productos. Se trata de un proceso de estudio y analisis de un producto (destino, marca, empresa, persona)
sobre la cantidad de informacion que se ofrece en el mundo digital sobre el mismo.

Sistema de internacionalizacion, con soportes en espanol, inglés, francés y aleman: los cuatro idiomas con los que mostramos
nuestro potencial directamente en la lengua de la demanda (siendo el cliente el que elige la lengua)

Tecnologia web y movil: Disefio de paginas web y portales corporativos, consultoria e implantacion de proyectos de comercio elec-
tronico, apps para moéviles, en I0S y Android, CRM, intranet, extranet, multimedia, marketing online, ingenieria SEO, programacion de
aplicaciones a medida.

Alojamientos, registros de dominios y servidores privados virtuales, servidores escalables, servidores dedicados potentes, ver-
satiles y configurables al 100%.

Servicios integrales de consultoria y comercializacion de productos y servicios para pymes y autonomos; planes de empresa,
identidad corporativa visual y grafica, desarrollo de marca, responsabilidad social corporativa e implementacion de campanas de mar-
keting, presentaciones comerciales, comunicacion, fidelizacion de clientes y ventas.



ntropia

Construyendo su viaje, paquetizado su producto

Vivir el viaje desde Turismo Humano, a su medida

Diseno de la Ruta

Los agentes que intervienen en el disefio de la ruta son: institucién y/o organismos oficiales, co-
lectivos empresariales del sector y empresas individuales que promocionan su producto.

Promocion del destino

Turismo Humano, promociona su destino sustituyendo el catalogo tradicional por nuestro soporte
interactivo innovador que llega al consumidor final, a los agentes de viajes y a los turoperadores

inte
Comercializacién del producto

Conectamos receptivos, que se agrupan a través de nuestro soporte y presentan al mercado sus

productos para contratar con emisores que paquetizan la ruta elegida



https://issuu.com/turismohumano/docs/th30capitalesandaluzas
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Catalogo Experiencial Emocional
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Innovacion en la promocion y comercializacion de un destino

e Un catalogo experiencial emocional, sobre el que el turoperador paquetiza y le pone precio a expe-

¢',POI‘ qué riencias para su comercializacion, el agente de viaje utiliza como herramienta de apoyo para la venta al

un catélogo consumidor final y el viajero hace uso de ella antes, durante y después del viaje; y le ayuda a decidir su
destino, utiliza como guia durante su viaje y como elemento vivencial para recordar su experiencia.

de producto?

e Un catalogo digital e interactivo que admite texto e imagen, pero también se enriquece con video y au-
dio, mapas turisticos, geolocalizacion y enlaces a paginas institucionales y de empresas del sector.

e Responsable y sostenible con el medioambiente, contribuyendo a reducir la huella ecoldgica con el
considerable ahorro que supone en la industria papelera

e Publicacion en alta calidad que se puede imprimir en soporte papel en cualquier momento para lo que
aconsejamos y valoramos papeles reciclables o papeles minerales biodegradables.

e Una herramienta que permite analizar el comportamiento del mercado, es un producto con el que
podemos viralizar sus contenidos en redes sociales y realizar un seguimiento emitiendo informes de visi-
tas usuarios, tiempos de lectura...

e Una herramienta de venta y promocion de un destino, que trabaja todos los segmentos de interés
para el viajero y es capaz de comunicar en su propio idioma.


https://youtu.be/HJvfkPSLmPA
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Turismo Humano

Internacionalizacion 4 cabeceras 4 idiomas
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http://es.calameo.com/read/002033001f9006a7a6119
http://es.calameo.com/read/002033001c0f41013fdc8
http://es.calameo.com/read/002033001488df0f40eeb
http://es.calameo.com/read/002033001519df07c0514
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http://issuu.com/entropiaediciones/docs/ds54galicia
http://issuu.com/entropiaediciones/docs/ds55extremadura
http://issuu.com/entropiaediciones/docs/ds56demeter
http://issuu.com/entropiaediciones/docs/ds57reservasbiosfera
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/turisteca_news
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr07celtiberia
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr06europaromanica
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr02geodiversidad
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr05barros-zafra
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr01turismoornitologico
http://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr01birwatching
http://issuu.com/turismohumano/docs/ecotourism01
http://issuu.com/turismohumano/docs/ecotourism02sierramorena
http://issuu.com/turismohumano/docs/ecotourism03hamsingle
http://issuu.com/turismohumano/docs/ot02iberischenschinkens
http://www.calameo.com/read/0020330019770d5588b66
http://www.calameo.com/read/002033001488df0f40eeb
https://issuu.com/turismohumano/docs/th30capitalesandaluzas
https://issuu.com/turismohumano/docs/th29viasverdes
http://www.calameo.com/read/0020330014eda21ff936d
http://www.calameo.com/read/002033001519df07c0514
http://www.calameo.com/read/0020330012c147268b0a5
http://www.calameo.com/read/002033001d53701ac3702
http://www.calameo.com/read/0020330012ef5fdaae174
http://www.calameo.com/read/00203300184decb55be98
http://www.calameo.com/read/002033001a0b4c2cf9b6b
http://es.calameo.com/books/002033001a20612f2ab28
https://issuu.com/salvadorhernaezalonso/docs/dr03tajo
http://es.calameo.com/books/00203300158ae544ed857
http://es.calameo.com/books/002033001ada39c3db0ab
http://es.calameo.com/books/002033001bb146c2bdf5a
http://es.calameo.com/books/002033001acfdee94bfcc

PROPUESTA ESPECIAL FITUR 2016
MONOGRAFICOS MULTIDESTINOS MINIGUIAS
TURISMO HUMANO
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Objetivo

« Expansion comercial.

« Posicionamiento, anticipacién e innovacion.

« Diferenciacion y especializacion.

« Fidelizacion.

e Visualizaciéon de un destino con una mejora en los servicios al viajero y un valor anadido al
minorista para su comercializacion.

El monografico es una respuesta a la demanda del viajero que buscan participar de experien-
cias, sensaciones y emociones, inmerso en un turismo mas humano a la vez que actualizado y
que combina tradiciones con actualidad.

Trasmitimos valores y principios de sostenibilidad, responsabilidad social, respeto por la natura-
leza, las culturas y las sociedades.

Un turista responsable alimenta una industria responsable y una industria responsable sirve a
un turista responsable.



http://turismohumano.com/
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Propuesta de Monografico Destino

Turismo Humano, Catalogo / Revista digital interactiva dedicada a su destino, con informacién
turistica, gastronémica, cultural, rural, natural...

Requerimientos de edicion

« Creatividad de contraportada formato 210 mm x 290 mm con indicacién de enlace

« Mapas con los items turisticos mas destacados

o Banner formato gif 560x200 px. con indicacion de enlace

« Por defecto, se usaran fotos de archivo y de fotdégrafos de Flickr (todas con autorizacién de pu-
blicacidn) y textos de redaccion acordes con gabinete de prensa.

« Minimo 36 paginas. 50 enlaces a paginas institucionales o de empresas segun indicaciones
del cliente e incrustacion de videos promocionales.

Nuestro objetivo es incrementar su presencia de en el mercado, visibilizando lugares de interés
turistico con geolocalizacion, gastronomia, videos y enlaces a los principales recursos que esti-
men oportunos. Esta propuesta especial Fitur 2016 incluye:

« Campana de promocion a través de Newsletter, Facebook, Twitter, Google+ y Pinterest
« Boletin newsletter Turismo Humano a mas de 10.000 suscriptores relacionados con el turismo
o Campana en Facebook para conseguir un minimo de 50.000 impactos

Propuesta Especial Fitur 2016 (valida para su contratacion y reserva hasta 30 de abri?L ]
a factura se abonara

o Presupuesto campaia completa Monografico, newsletter y redes sociales 5.400 € 50% a la contratacion

de | f [
Descuento 35%: -1.928 € reestoa( EZEZP;”} n; .ayc§_

s ’ ¢
YMONOGRAFICO| | (ccioinoncsoano)Total camparia:] 3.472 ¢ [ REN
- IVA 21% 729 € cién contratada con

Total Importe Campafia Para las Contrataciones dentro de la zona euro, informe y detalle de
4.200€ acciones de publica-

cion y redes sociales)



ntropia

Internacionalizacion Comercial

MONOGRAFICOS

La internacionalizacién de un destino pasa por comunicar en el idioma del viajero para facilitar la
toma de decision de compra.

Turismo Humano le facilita un soporte para visibilizar su destino en un especial Fitur Monografico

Nuestro objetivo es incrementar su presencia en el mercado, visibilizando lugares de interés turis-
tico con geolocalizacién, gastronomia, videos y enlaces a los principales recursos que estimen
oportunos. Esta propuesta especial Fitur 2016 incluye:

« Campana de promocion a través de Newsletter, Facebook, Twitter, Google+ y Pinterest

o Boletin newsletter Turismo Humano a mas de 10.000 suscriptores relacionados con el turismo

o Campana en Facebook para conseguir un minimo de 50.000 impactos.

« Las publicaciones en 2, 3 0 4 idiomas llevaran el espafnol como primer idioma y el resto a ele-
gir entre los senalados ( ingles, francés y aleman)

CAMPANA COMPLETA R R R BT I T
Skotourlsmus Newsletter , Revista y Redes Sociales il @ + 1 idioma | @+ 2 idiomas| @+ 3 idiomas

i Presupuesto 5.400€ 7.713 € 9.255€ 11.055
Descuento 22,2% 1.199€ 1712€ 2.055 € 2.454¢€

IMONOGRAFICO | Toulcampana: 4201 6000 | 700¢ ss00c
. ol A IVA 21% 882€ 1.260€ 1.512€ 1.806€

Total Importe Campaiia Para las Contrataciones dentro de la zona euro,

resto exentos de VA 9-083€ 7.260€ 8.712 € 10.406€

(La factura se abonara un 50% a la contratacion de la campafa y el resto ( 50% ), a la colocacion en 4 kioscos digitales de la publi-
cacion contratada con informe y detalle de acciones de publicacion y redes sociales)
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. L N I S S . . . . . .

- ,k“l'ig ﬁw? Bl Propuesta Miniguia Digital Interactiva
| B La Miniguia Turismo Humano es un producto pensado para lanzamientos de campafas y/o

productos que permite romper la estacionalidad con un bajo coste.

MINIGUIAS

Una oferta de lanzamiento que permite visibilizar un destino y/o una ruta posicionandolo en nuevos
mercados y reforzando los ya habituales.

Digital e interactiva, la Miniguia permite igual que el Monografico, mostrar lugares de interés turis-
tico con geolocalizacion, gastronomia, videos y enlaces a los principales recursos que estimen
oportunos. Pensada también para posicionar un segmento y sefialar la especializacion de una
oferta.

Lanzamiento e Internacionalizacion de su destino
Las numerosas posibilidades de la miniguia, en esta propuesta especial Fitur 2016 incluye:
scHtourE e 16 paginas de promocién de su destino, ruta, producto...

» o Campana de promocion a través de Newsletter, Facebook, Twitter, Google+ y Pinterest
« Boletin newsletter Turismo Humano a mas de 10.000 suscriptores relacionados con el turismo

CAMPANA COMPLETA [ B R R e R R
16 paginas de Miniguia, Newsletter y Redes Sociales - @ : 1idioma | @+ 2idiomas | @+ 3 idiomas

Presupuesto 2.000€ 2.667€ 3.333€ 4.000€
P Descuento 25% 500€ 666,75€ 833,25€ 1.000€
MINIGUIAS [ Total campafia:| 1500 | 2000€ | 2500 | 3000¢ _

IVA21% 315€ 420,1€ 524,9€ 630€

Total Importe Campafia Para las Contrataciones dentro de la zona euro,

esto exontos de lva 1-815,0€  2.420,3€  3.024,7€  3.630,0€

ecotourisme
o9

Skotourlsmus

(La factura se abonara un 50% a la contratacion de la campafia y el resto ( 50% ), a la colocacion en 4 kioscos digitales de la publi-
cacioén contratada con informe y detalle de acciones de publicacion y redes sociales)
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Gl Catalogo/Revista Multidestino Turismo Humano

MULTIDESTINO

El soporte multidestino es un producto pensado como Catalogo General para la comercializacion
de un destino segmentado o para la creacion de un soporte para el turoperador de su oferta global

Proximas ediciones de Multidestino

Playas 2016 Playas de Espafa
Geo parques Red de Geo parques nacionales
furlsmo humano . Semana Santa 2016 La Semana Santa en todo su esplendor
é-t: - Ecoturismo Turismo de interior, rural y de naturaleza
' f ‘ 3 Q :;_‘ (P c Turismo Ornitolégico Los mejores espacios donde observar aves

|
Propuesta de Insercion especial Fitur 2016 incluye:

« Campana de promocion a través de Newsletter, Facebook, Twitter, Google+ y Pinterest
« Boletin newsletter Turismo Humano a mas de 10.000 suscriptores relacionados con el turismo

» o0

PUBLIRREPORTAJES & PUBLICIDAD
LR NS, N ko iigRg (elaborach:ién de textgs y fo‘:osS a:ongdas Eor el cliente 0 ba- PRESUPUESTO DES;:;NTO 2':’;: "\_nrzc_)riIE
ﬂ |‘ se propia)

vy _ D N Contraportada + Tema de Portada 2.667€ 667¢€ 420€ 2.420€
Pagina interior cubiertas 1.600€ 400€ 252 € 1.452¢€
% 1 Pag. portadilla + 8 pag. de publirreportaje 1.733€ 433 € 273€ 1.573¢€
i 6 Paginas de publirreportaje 1.200€ 300¢€ 189€ 1.089€

i M U I.TI D ESTI N 0 4 Paginas de publirreportaje 222 z fgg z 147 € 847 €

CODE 84 € 484 €
K3 63 € 363 €

2 Paginas de publirreportaje
1 Pagina de publirreportaje 400€ 100€

(La factura se abonara un 50% a la contratacion de la campafa y el resto ( 50% ), a la colocacion en 4 kioscos digitales de la publi-
cacion contratada con informe y detalle de acciones de publicacion y redes sociales)
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RESUMEN DE

TARIFAS 2016
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Resumen de Tarifas 2016

Revista Monografico Turismo Humano

«Monografico 36 pag. en espaiol, 4.200 euros*

«Edicion en cuatro idiomas ( espanol, ingles, francés y aleman) 8.600 euros*

«Edicion en tres idiomas. Espanol y (dos a elegir ingles, francés y aleman) 7.200 euros*
«Edicion en dos idiomas. Espanol y (uno a elegir ingles, francés y aleman) 6.000 euros*
«Revista ya editada en castellano: Traduccion a un idioma (a elegir entre ingles, francés y
aleman) 2.000 euros*

Catalogo / Revista Turismo Humano Miniguia en 4 Idiomas

lanzamiento de nuevos productos y rutas
«16 paginas en espainol 1.500 euros*

«16 paginas en espaiol + 1 idioma 2.000 euros*
«16 paginas en espanol + 2 idiomas 2.500 euros*
«16 paginas en espanol + 3 diomas 3.000euros*

Catalogo de Producto Turismo Humano Multidestino

« Contraportada + tema de portada 2.000 euros*

« Pagina interior cubiertas: 1.200 euros*

«1pag portadilla + 8 paginas publirreportaje : 1.300 euros*

«6 paginas publirreportaje : 900 euros*

«4 paginas publirreportaje : 700 euros*

«2 paginas publirreportaje : 400 euros*

«1paginas publirreportaje : 300 euros*

Todas las propuestas de edicion detalladas en tarifas pueden ser preparadas para su insercion
como receptivos en el mercado Chino, Japonés y Ruso.

Las caracteristicas especiales de los mismos requieren un estudio personalizado, para definir las
estrategias exclusivas de gestion y posicionamiento.

Contamos con los equipos de trabajo avalados, certificados y especializados exclusivamente en
estos estos mercados.

* Estos precios no incluyen IVA
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Campanas de Comunicacidn

=F>rE@PENLE@ B =
Disenamos y gestionamos su campana de comunicacion adaptada a sus necesidades
e Dar a conocer las nuevas propuestas

ncias @ 0
promocion
! ' : ' e Atraer nuevos clientes

! LEL ) e Fidelizar clientes actuales
4 e Consolidar laimagen de marca

Objetivo de un Plan de Campana

resultados
¢ Mantener la actual cuota de mercado

e Facilitar la gestion del equipo de ventas

Planificacion estratégica y acciones en el entorno off y online

Plan de campana (ejemplo)

Merchandising de la campana

Cuentas para emitir las comunicaciones en los idiomas necesarios

Archivos fotografico de calidad y albumes fotografico promocional

Cuentas de correo para la gestion redes sociales

Email-marketing para acciones informativas

Soporte y estructura del plan de trabajo

Campana en redes sociales
« Facebook, Twitter, Google+ y Flickr con nickname y hashtag corto y definitorio
e Mantenimiento y dinamizacion de las cuentas activas

« Oficina de Prensa que gestiona publicaciones, relaciones con los medios, de notas de prensa, entrevistas...


http://es.calameo.com/books/002033001d621abb18fc6
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Tecnologia webs & apps

Nuevas webs mas modernas y dinamicas adaptadas a todos los soportes

Tbe uml*"" Expertos en programacion, diseno, posicionamiento y gestion de contenidos
« Diseno website:

o Pack web corporativa que incluye:

» Disefo de su web corporativa con gestor de contenidos

o Adaptable a PC, Tablets, y Smartphone

ATLANTIKA . Anbotd . i St

s o Modulo SEO para posicionamiento

——

o Dominio y alojamiento FIX,GB.

o Pack comercio online que incluye:

o Disefo de su tienda de comercio electronico con gestor de contenidos

o Adaptable a PC, tablets, y smartphones

A U RLTER BE SO MEsn
e Modulo SEO para posicionamiento
e Dominio y alojamiento ,GB.

e Aplicaciones (apps) y formatos para iPads, iPhone, Kindle o Android

e Programacion personalizada
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/revistaturismohumano @TurismoHumano /+revistaturismohumano


http://turismohumano.com/
http://revista.destinosur.com/
http://revista.destinorural.com/
http://rutas.destinosur.com/
http://laturisteca.com/
http://entropia.es/

